3.pielikums
Iepirkuma procediras ,, Integrétas informativas kampanas (turpmak — kampana) par atkritumu dalitas savaksSanas sisteémas sniegtajam iesp&jam Latvijas iedzivotajiem
stenoSana” nolikumam

Tehniska piedavajuma veértésanas metodologija

Maks. Apakskriterijs
o Punktu o . SR
Kriterijs punktu = . Veértéjuma atSifréjums
. gradacija
skaits
Saja kritérija pretendenta piedavajumam ar viszemako cenu tiks pieskirts
maksimalais punktu skaits (20), bet pargjiem piedavajumiem punkti tiks
1Cena e —ye . 1. = . . . - —
20 punkti Formula aprekinati proporcionali attieciba pret piedavajumu ar viszemako cenu saskana ar

K1 $adu algoritmu: K1 = (A/B) x P, kur A = Zemaka piedavata cena; B = Konkréta
piedavajuma cena; P = Kritérija maksimalais punktu skaits (20), K1= iegiito
punktu skaits, noapalots lidz diviem cipariem aiz komata.

2. Kampanas | 30 punkti 2.1. Galvena 0—8punkti | =8 punkti: Piedavata koncepcija un kampanas sauklis atbilst izvirzitajiem
koncepcija ideja, kampanas kampanas mérkiem, $a briza problematikai un precizi uzrunas defingto
K2 sauklis mérkauditoriju. Piedavatas kampanpas kopgjais risindjums ir netradicionals,
radoSs un inovativs. Kampanas elementi ir vienojoSi, cits citu papildinosi,

(Galvena vienlaikus katrs no tiem uz definéto mérkauditoriju darbojas atseviski.
ideja, » 6 punkti: Piedavata koncepcija un kampanas sauklis kopuma atbilst
kampanas izvirzitajiem kampanas meérkiem, $a briza problematikai un uzrunas definéto
sauklis un mérkauditoriju. Piedavatas kampanas kopgjais risinajums ir tradicionals,
vestijumi, pietriikst radoSums, inovacijas. Kampanas elementi ir vienojoS$i, cits citu
vizuala papildinosi, tomér, neredzot kadu no kampanas elementiem, kop€ja koncepcija

identitate) nav precizi nolasama.

= 4 punkti: Piedavata koncepcija un kampanas sauklis dal&ji atbilst izvirzitajiem
kampanas mérkiem, $a briza problematikai un dalgji uzrunas defingto
mérkauditoriju. Piedavatas kampanas kopgjais risinajums ir tradicionals,
neinteresants, pietrikst radoSuma, inovacijas. Kampanas elementi darbojas




atrauti viens no otra, nav pilniba izstradats vienojosais vadmotivs.

= 0 punkts: Piedavata kampanas koncepcija un kampanas sauklis maz atbilst vai
neatbilst izvirzitajiem kampanas mérkiem, $a briza problematikai un neuzrunas
definéto mérkauditoriju. Piedavatais kop€jais kampanas risinajums ir
neinteresants, garlaicigs, pilniba iztrukst radoSuma un inovacijas.

2.2. Véstijums/-i

0 — 8 punkti

= 8 vEstijums/-i atbilst Pasiititaja stratégiskajiem nosacijumiem darba uzdevuma
— tas ir veidots, nemot véra kampanas saukli un veérsts uz kampanas mérkiem,
temu un meérkauditoriju; vestijums/-i ir precizi un skaidri definéts; izstrade
nemta vera projekta problematika/tema.

=6 punkti: pretendenta piedavajums kopuma atbilst 8 punktu vértésanas
atSifr§jumam, bet kads no vértéSanas atSifr§juma noraditajiem vert€Sanas
elementiem neistenojas tada pakape, ka noteikts 8 punktu vert€sanas
atSifréjuma;

=4 punkti: vestijums/-i dal&ji atbilst Pasttitaja strat€giskajiem nosacijumiem
darba uzdevuma - tie dalgji vérsti uz kampanas mérkiem, te€mu un
mérkauditoriju; tas nav pietickami precizi un skaidri defin@ts; vestijuma/-u
izstrade projekta problematika/teéma un izaicinajumi nemti véra dalgji;

» () punkts: vestljums/-i neatbilst Pasiititaja stratégiskajiem nosacijumiem darba
uzdevuma — tas nav saistits ar kampanas mérkiem un tému; ir risks, ka
kampanas mérki un mérkauditorija netiks sasniegti; vestijums/-i nav precizi un
skaidri definéts; vestijumu izstradé nav nemta véra projekta problematika/tema
un izaicinajumi;

2.3. Vizuala
identitate

0 — 8 punkti

= 8 punkti: vizualais noform&jums atbilst Pasititaja stratégiskajiem nosacijumiem
darba uzdevuma - tas ir mérkiem un meérkauditorijai atbilstigs; piedavatie
vizualie risindjumi ir inovativi un rados$i; vizualais noform&ums ir saprotami
aprakstits vai ilustréts.

* 6 punkti: pretendenta piedavajums kopuma atbilst 8 punktu verteéSanas
atSifréjJumam, bet kads no vertéSanas atSifr§juma noraditajiem vert€Sanas
elementiem neistenojas tada pakap€, ka noteikts 8 punktu vertéSanas
at$ifréjuma;

= 4 punkti: vizualais noform&ums dalgji atbilst Pasttitaja stratégiskajiem
nosacijumiem darba uzdevuma - visticamak, mérki tiks dal€ji sasniegti, un to




atbilstiba mérkauditorijai ir dal€ja; piedavatie vizualie risindjumi ir neinovativi
vai tradicionali; vizualais noform&ums nav pietiekami saprotami aprakstits vai
ilustréts.

* 0 punkts: vizualais noform&ums neatbilst Pasititaja strat€giskajiem
nosacijumiem darba uzdevuma - ir risks, ka mérkauditorija netiks uzrunata un
mérki netiks sasniegti; piedavatie vizualie elementi vai risinajumi ir kampanai
un mérkgrupam neatbilstos$i; vizualais noform&ums nav saprotami aprakstits
vai ilustréts.

2.4. Originalitat 6 punkti Pretendentam ir iesp&ja sapemt papildu 6 punktus, ja tas izpilda visus zemak

e un integritate ming&tos kriterijus:

» Kampanas koncepcija kopuma ir skaidra, ripigi, detaliz€ti izstradata un
originala, ietver radoSu, inovativu vai jaunu risinagjumu;

» Visi piedavatie elementi — ideja, v@stijums/-i un vizuala identitate — ir
savstarpgji saskanoti, vienojosi un cits citu veiksmigi un efektivi papildina;

» Kampanas provizoriskais aktivita§u laika plans® atspogulo kampanas
koncepciju un taktiku veidojoSo elementu savstarp&jo sasaisti un rada
parliecibu par profesionalu un integrétu komunikacijas kampanu.

Ja visi tris minétie krit€riji 2.4. punkta netiek izpilditi, Pretendents Saja apaks

kriterija punktus nesanem.

30 punkti 0—8punkti | =8 punkti - reklamas risinajumi pilniba atbilst Pasititaja stratégiskajiem
nosacljumiem darba uzdevuma, kampanas mérkiem un mérkauditorijai; tie
integréjas kop€ja kampanas koncepcija; piedavatie reklamas risinajumi ir

3.Kampapas - detalizeti aprakstiti vai ilustréti, pamatoti un aktuali mérkauditorijai; reklamas
taktika 3.1. Reklamas e v . . _ SR AT
L risindgjumi ir rado$i un efektivi, ar potencialu mérkauditorijas aizsniegSana;

K3 risinajumi

reklamas risinajumu izklasts lauj giit pilnigu priekSstatu par to istenoSanas
bieZumu, intensitati, laika un geografisko mérogu;

=6 punkti - Pretendenta piedavajums kopuma atbilst 8 punktu vertéSanas
atSifréjumam, bet kads no vert€Sanas atSifr§juma noraditajiem vert€Sanas

! Provizoriskais aktivitau laika plans Pasiititaja izpratng ir plans kalendara formata, kas ietver kampanas taktikas aktivitates nosaukumu un kalendaro nedélu vai provizoriskos datumus,
kad tas planotas. Laika plana netiks verteta konkrétu datumu izvéle, bet aktivitaSu kop€ja sasaiste un mijiedarbiba kampanas laika, tapec, uzsakot darbu pie kampanas, pielaujamas

nobides aktivitasu istenoSanas datumos un Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu precizet un aktualizet laika planu atbilstosi faktiskajai situacijai, uzsakot kampanas TstenoSanu un
kampanas norises laika p&c nepiecieSamibas.



elementiem neistenojas tada pakapeé, ka noteikts 8 punktu vertéSanas
atSifréjuma;

=4 punkti - reklamas risinagjumi dal&ji atbilst Pasititaja strat€giskajiem
nosacfjumiem darba uzdevuma, kampanas mérkiem un mérkauditorijai; tie nav
lidz galam integréti kop&ja kampanas koncepcija; piedavatie reklamas
risinajumi ir neskaidri vai nav pietiekami detalizeti aprakstiti vai ilustréti, dal&ji
pamatoti un dalgji aktuali mérkauditorijai; reklamas risinajumu izklasts nelauj
giit pilnigu prieksSstatu par to TstenoSanas biezumu, intensitati, laika un
geografisko mérogu;

Punkti netiek pieskirti, ja reklamas risinajumi neatbilst Pastititaja stratégiskajiem
nosacljumiem darba uzdevuma, kampanas mérkiem un mérkauditorijai; tie
neintegréjas kopéja kampanas koncepcija; piedavatie reklamas risinagjumi ir
neskaidri aprakstiti vai ilustréti, ar vaju detalizacijas pakapi, tie nav pamatoti un
aktuali mérkauditorijai; reklamas risinajumu izklasts nelauj gut pilnigu
priekSstatu par to istenoSanas bieZumu, intensitati, laika un geografisko mérogu.

3.2. Socialo
mediju
aktivitates un
digitala
komunikacija

0 — 8 punkti

= 8 punkti - socialo mediju un digitalas komunikacijas aktivitates pilniba atbilst
Pasiititaja stratégiskajiem nosacijumiem darba uzdevuma, kampanas mérkiem
un mérkauditorijai; tas pilniba integréjas kop&ja kampanas koncepcija; socialo
mediju un digitalas komunikacijas aktivitates ir radoSas, interaktivas, aktivitasu
un kanalu izvéle ir pilniba pamatota un jégpilna; socialo mediju un digitalas
komunikacijas aktivitates ir regularas un savlaicigas.

= 6 punkti - Pretendenta piedavajums kopuma atbilst 8 punktu vértéSanas
atSifréjumam, bet kads no vertéSanas atSifré§juma noraditajiem vert€Sanas
elementiem neistenojas tada pakap€, ka noteikts 8 punktu verteSanas
at$ifréjuma;

= 4 punkti - socialo mediju un digitalas komunikacijas aktivitates dalgji atbilst
Pasiititaja stratégiskajiem nosacijumiem darba uzdevuma, kampanas mérkiem
un mérkauditorijai; tas dal&ji integréjas kop€ja kampanas koncepcija; tam triikst
jaunrades, interaktivitates; aktivitasu un kanalu izvélei ir pamatojums, bet ne
pilniba izprotama jéga; socialo mediju un digitalas komunikacijas aktivitasu
istenoSana triikst regularitates un savlaiciguma.




Punkti netiek pieskirti, ja reklamas risinajumi neatbilst Pasiititaja strat€giskajiem
nosacijumiem darba uzdevuma, kampapas meérkiem un meérkauditorijai; tie
neintegréjas kopéja kampanas koncepcija; piedavatie reklamas risinajumi ir
neskaidri aprakstiti vai ilustréti, ar vaju detalizacijas pakapi, tie nav pamatoti un
aktuali mérkauditorijai; reklamas risinagjumu izklasts nelauj git pilnigu
priekSstatu par to istenoS$anas bieZumu, intensitati, laika un geografisko mérogu.

3.3.
Sabiedriskas
attiecibas

0 — 8 punkti

=8 punkti - sabiedrisko attiecibu aktivitates pilniba atbilst Pasutitaja
stratégiskajiem un tehniskajiem nosacijumiem darba uzdevuma, ir pilnigi
verstas uz tam paredz€to mérkauditoriju un kampanas publicitates mérki, kas
tiks sasniegts; tas merktiecigi ir integrétas kop&ja kampanas koncepcija;
sabiedrisko attiecibu témas ir pamatotas un skaidras, aptver projekta
problematiku un aktualitates, ieverots kampanas laika merogs;

»6 punkti - Pretendenta piedavajums kopuma atbilst 8 punktu vértéSanas
atSifr§jumam, bet kads no vertéSanas atSifr§juma noraditajiem v&rtéSanas
elementiem neistenojas tada pakapé, ka noteikts 8 punktu vertéSanas
atSifréjuma;

=4 punkti - sabiedriskas attiecibas dal&ji atbilst Pastitaja stratégiskajiem
nosacijumiem darba uzdevuma, ir nepilnigi verstas uz tam paredzeto
meérkauditoriju un kampanas publicitates mérki, kas varétu tikt dal&ji sasniegts;
tas nav pilniba integrétas kop€ja kampanas koncepcija; sabiedrisko attiecibu
témas nav pilniba pamatotas vai skaidras, tajas triikkst projekta problematikas un
aktualitates, dal€ji ieverots kampanas laika merogs.

Punkti netiek pieskirti, ja sabiedriskas attiecibas neatbilst Pasititaja
strategiskajiem nosacijumiem darba uzdevuma, tas ir vaji vérstas uz tam
paredzeto mérkauditoriju un kampanas publicitates merki, kas, visticamak, netiks
sasniegts; tas nav integrétas kop&ja kampanas koncepcija; sabiedrisko attiecibu
témas ir vaji pamatotas un neskaidras — tas neaptver projekta problematiku un
aktualitates, vaji ieveérots kampanas laika mérogs.

3.4. Informativie

6 punkti

Pretendentam ir iesp&ja sanemt papildu 6 punktus, ja tas izpilda visus zemak




materiali

miné&tos krit€rijus:

» PriekSlikumi iinformativo un reprezentacijas materiali sagatavoSanai
atbilst Pasttitaja strat€giskajiem nosacijumiem darba uzdevuma,
kampanas mérkiem un mérkauditorijai;

= tie skaidri attelo kampanas koncepciju un mérki;

» piedavatie materiali ir skaidri, saprotami un detalizéti aprakstiti vai
ilustréti, pamatoti un aktuali mérkauditorijai.

4,
Klatienes
prezentacija
*

K4

10 punkti

Argumentacija
(1 — 10 punkti)

Pretendents sanem 1 — 10 punktus:

= 10 punkti: Pretendents sp&j parliecinosi prezentét kampanas koncepciju un
taktiku, spg profesionali parliecinos§i pamatot un argumenteti izklastit
informativas kampanas koncepcija un taktika noraditas aktivitates un
instrumentus;

» 5 punkti: pretendents nesp€j pilniba parliecinosi prezentét kampanas koncepciju
un taktiku, nespgj profesionali parliecinosi pamatot un spej dalgji argumentgti
izklastit informativaja kampanas koncepcija un taktika noraditas aktivitates un
instrumentus;

= 1 punkts: Pretendents nespgj parliecinos§i prezentét kampanas koncepciju un
taktiku, un vina argumentacija, izklastot informativaja kampanas koncepcija un
taktika noraditas aktivitates un instrumentus, ir vaja un profesionali
nepamatota.

= Ja klatienes prezentacija netiek istenota, Pretendenta piedavajums talak netiks
Vertets.

Klatienes prezentacijas norise:

» Klatienes prezentacija notiek slégta komisijas sédeé.

» Pretendentam var tikt uzdoti ari individuali precizéjosi jautajumi par
Pretendenta tehnisko piedavajumu, tacu Sis sniegtas atbildes netiks
vertetas un nemainis Pretendenta vértéjumu par tehnisko piedavajumu.

» Jepirkuma komisija sazindsies ar Pretendenta piedavdajuma noradito
kontaktpersonu un vienosies par kldatienes prezentacijas dienu, laiku un
pieejamo tehnisko nodrosindjumu.




Prezentacija noteikti japiedalas Pretendenta piedavatajam projektu
vaditajam.
Prezentacijas formats ir Pretendenta izvéle.

KOPA

90 punkti




