Komunikacijas stratégija Brivibas ielu stasta atspogulosanai un péctecibas
veicinasanai

“Brivibas ielu stasti republikas pilsetas”!
2017. gada 30.oktobris (18.decembra redakcija)

Komunikacijas stratégiju izstradaja: Gints Griibe (22.08.2017. autoratlidzibas ligums ar
Vides aizsardzibas un regionaldas attistibas ministriju nr.UL/2/2017)

1. Komunikacijas merki

Kopéjie merki - panakt plasu sabiedribas iesaisti un informétibu par planotajam Brivibas
ielu stasta aktivitatem 9 republikas pilsétas 2018.gada gan tieSajas aktivitaSu norises
teritorijas, gan ar1 Latvija kopuma un arpus Latvijas.

Meérki Brivibas ielu stasta istenotajiem:
e jaradainterese par aktivitasu saturu dazadas merka grupas un plasaka sabiedriba;
e jauzsak darbs pie mérka auditorijas uzrunasanas, veidoSanas, iesaistes savlaicigi -
pirms Brivibas ielu stasta koncepts tiek prezentéts publiski;
e jarada iespé€ja dalities ar iespaidiem, jauztur interese un dialogs ar iedzivotajiem
par aktivitasu rezultatiem.

2. Planotas merkauditorijas

Institucionalas merkauditorijas: valsts un pasvaldibu institicijas, t.sk. izglitibas, kultiiras,
tirisma un iestades u.c.; NVO, pilsonu iniciativas; masu mediji.

Informét merkauditorijas par aktivitatém un aicinat iesaistities Brivibas ielu stastu
aktivitates ka tieSos dalibniekus, ka organizatorus, ka vérotajus, telpu nomniekus,
informacijas agentus.

Profesionalas mérkauditorijas: uznémeji; dazadu jomu specialisti (skolotaji, vésturnieki,
zinatnieki, majamatnieki); radoSo nozaru parstavji (makslinieki).

Tapat nepiecieSams veicinat ieinteresétibu aktivitasu norises taja sabiedribas dala, kas
lidz Sim pasivi iesaistijusies sabiedriskas aktivitatés pilsetas, ka ari cilvekos, kuri vairs
nav saistiti tiesi ar pilsétu vai regionu, bet, kuri savas vésturiskas piederibas dél izjut vai
var izjust saikni ar attiecigo pilséetu.

Specifiskas teritorialas meérkauditorijas: citi arpus pilsétas dzivojoSie, kurus var
ieinteresét aktivitasu notiekos$as norises un kuri izjit regionalo piederibu; citu pasvaldibu
iedzivotaji, kurus var ieinteresét iesaiste Latvijas valsts 100gades procesos - notikuma
kopuma; no Latvijas un attieciga regiona izcelojusie, kurus planotas aktivitates var
veicinat velmi atgriezties;

! Informativa zinojuma "Par Latvijas valsts simtgades svinibu pasakumu planu 2017.-2021.gadam" (Ministru
kabineta 2016.gada 13.decembra sédes protokollémums (prot. Nr.68 69.§)) noteikta pasakuma ,,Regiona dienas —
pasi Latvijas valsts simtgadei veltits pasakumu kopums, akcentgjot regionu lomu valsts attisttba un mudinot
izzinat regionus - Brivibas ielu stasts 9 pilsétas, regionu simboli un veértibas” TstenoSana Latvijas valsts simtgades
svinibu pasakumu plana 2017.-2021.gadam ietvaros



leteicams panakt:
e daZadu socialo un interesSu grupu iesaisti aktivitasu veidoSana,
e starppaudzu sadarbibu, veicinot dazada satura pilsonisko lidzdalibu,
e jaunas kultiras pieredzes iegiiSanu, sniedzot ieguldijumu integrétas sabiedribas
veidoSana.

Socialas mérkauditorijas: skolénu/jaunieSu meérkauditorija; senioru auditorija;
mazakumtautibu auditorija; cilvéku ar ipasam vajadzibam auditorija.

3. leteicamie komunikacijas kanali un sadarbibas partneri aktivitasu ievieSanai
leteicamie komunikacijas pasakumi istenojami pieejamo resursu ietvaros aktivitaSu
istenoSanai, izveloties atbilstosako aktivitaSu mérkim un attiecigajai mérkauditorijai.

1) Latvijas 100gades biroja majas lapa 1lv100.lv, kas var but viens no centralajiem
medijiem, no kura tiek sasniegti citi mediji Latvija. Papildus atbalsta interneta

vietnes: www.valmiera.lv; www.varam.gov.lv; www.daugavpils.lv;
www.rezekne.lv; www.riga.lv; www.jurmala.lv; www.liepaja.lv;

www.venstpils.lv; www.jekabpils.lv; www.jelgava.lv.

2) Nacionalie un regionalie mediji: interneta, drukatie, elektroniskie, radio.

3) Sabiedriskie mediji ka iespéjamie partneri aktivitasu tieSraides nodrosinasana,
piedavajot daudzveidigu un dazadu saturu no regioniem.

4) Re-TV ka virszemes apraidé esoSs kanals ar potenciali plasu audtoriju, kas sava
regionalo programmu satura var piedavat dazadus informativus formatus.

5) Delfilv ka lielakais zinu portals Latvija, veidojot sadarbibas platformu gan
Laikmetigas veéstures muzeja komunikacijai (skat. Delfi projektu “Vaidelote”), gan
ar1 informativa un padzilinata satura platformu Brivibas foruma noriseém.

6) LMT straume ka  iespéjamais partneris interneta platformu tieSraizu
nodrosinasanai.

7) Lsm.v ka sabiedrisko mediju interneta paltforma, kura iespéjama sabiedriski
nozimigu tiesraizu nodrosinasana.

8) LETA - nacionala zinu agentiira.

9) Draugiem.lv ka Latvijas lielakais sabiedriskas tikloSanas interneta portals.

10) “Latvijas avize” - ka viens no lielakajiem Latvijas nacionalajiem izdevumiem, kas
regulari raksta par vésturi, regionu tematiku, veidojot atseviskus sériju stastus
saistiba ar aktivitasu véstures dalu.

11) “Diena”, “Neatkariga rita avize” - iespéjamie partneri nakotnes komunikacijai,
t.sk. akcijas dalai “Mana ideja Latvijai”.

12) Izdevniecibas “Santa” izdevumi (Zurnali “leva”, “Klubs”, “Santa”) Kka
komunikacijas kanali ipaSiem stastiem, kas aktivitaSu izveides procesa var rasties
un ir orienteti uz cilvekiem un personibam.

13) Regularas komunikacijas ietvaros sadarbiba tiek veidota ar komerctelevizijam
(LNT/TV3).

14) Latvijas Radio - sabiedriskais radio (6 kanali ar dazadu specifiku) - ar visplasako
auditoriju, nemot vera aktivitaSu saturisko nozimigumu, var iesaistities
aktivitasu satura lidzveidoSana. Nemot vera, ka Latvijas radio pozicionéjas ka
Latvijas 100gades medijs, tad aktivitasSu satura formati iesp€jami visdazadakajai
auditorijai.

15) Facebook - izmantojami pilsétu atseviski facebook socialie konti, pilsétu domju
priekSsedétaju facebook socialie konti (ja tie tiek izmantoti komunikacijai),
Latvijas Lielo pilsétu asociacijas facebook konts. Var izveidot art jaunu aktivitasu
kontu.


http://www.valmiera.lv/
http://www.varam.gov.lv/
http://www.daugavpils.lv/
http://www.rezekne.lv/
http://www.riga.lv/
http://www.jurmala.lv/
http://www.liepaja.lv/
http://www.venstpils.lv/
http://www.jekabpils.lv/
http://www.jelgava.lv/

16) Latvijas diplomatiskais dienests, jo aktivitaSu saturs var kalpot ka publiskas
diplomatijas dala.

17) Sabiedriskas vietas un publiska vide.

18) Publiskie pasakumi, kas sniedz papildus informaciju.

4, Vizuala identitate

Vizualajai komunikacijai tiek izmantots Latvijas 100gades logotips, pielagojot to
vienotam sauklim. Kopéjas komunikacijas saukla priekslikumi: “Brivibas ielu stasti 9
pilsétas” vai “No brivibas lidz brivibai”.

Vienota vizuala principa izstrade un komunikacija (fotografija - pirms 100 gadiem/péc
100 gadiem- Brivibas iela vai kadas ar Latvijas vésturi saistitas vietas).

Skat. piemeéru kino nozareé Es redzu Latviju kopa ar Latvijas 100gades logo
http://nkc.gov.lv

Komunikacijas pasakumi un to elementi

e Publisko pasakumu ietvaros visdazadakajos formatos.

o Kopigas akcijas - socialas akcijas sadarbiba ar Latvijas 100gades biroju un Latvijas
Institutu.

e Preses relizes, preses konferences, intervijas, viedoklu publikacijas, komunikacija
socialajos medijos un drukataja prese par aktivitatem.

e Sabiedriskas domas aptaujas atgriezeniskas saites noskaidrosanai.

e Fokusa grupas - veidojamas ar ieprieks definétajam meérkauditorijam.

e AktivitaSu vestneSi - regiona, pilsétas un novada personibas, kas iesaistas
aktivitatés un Kklist par atpazistamibas “agentiem”. Tas ir izcilas novada
personibas - bijusie novadnieki, cilvéki, kuri ir atpazistami regiona un plasaka
meéeroga un kuri ar savu biografiju vai profesionalo darbibu atbilst “brivas
personibas” izpratnei.

5. Komunikacijas pamatprincipi

Lidzdalibas princips - komunikacija ar meérkauditorijam uzsvars tiek likts uz auditorijam,
jebkada veida veéstijumos iesaistot atseviskus mérkauditorijas parstavjus ka piemérus.
“No-mutes-muté” (word-of mouth) princips - informacijas izplatiSana un auditoriju
iesaistiSana ir nozimigi panakt, ka informacija ir aizraujoSa un parsteidzoSa un
informacija mérkauditorijas izplatas no mutes muté. Sis princips Jautu uzbiivét notikuma
sajutu.

Starpdisciplinarais princips - izcelt publiskas un privatas partneribas principa
ievéroSanu, labas prakses piemeru izcelSanu.

Komunikacija tiek uzsverta ideja par Brivibas ielu stastu kopuma. lela ir tikai viena no
norises platformam. Brivibas jédziens komunikacija tiek izmantots atbilstosi koncepcija
ietvertajam teorétiskajam pamatojumam, ievérojot brivibas sadalijumu komunikacija:
“briviba no/briviba uz”.


http://nkc.gov.lv/
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Informacijas un publicitates pasakumu plans

2018. gada janvaris

Vienota preses konference par “Brivibas ielu stastu” uzsaksanu, kas paredz
pamatinformacijas sniegSanu par “Brivibas ielu stastu”, organizatoriem un
dalibniekiem, piemériem un aicinajumu citiem novadiem iesaistities “Brivibas ielu
stasta” tapSana. Isteno Latvijas Lielo pilsétu asocidcija sadarbiba ar Vides
aizsardzibas un regionalds attistibas ministriju (turpmak - VARAM) un 9 republikas
pilsetu pasvaldibam.

Divas preses relizes: 1) par kopé€jo ideju un konceptu; 2) par aicinajumu Latvijas
iedzivotajiem iesaistities savas pilsétas Brivibas ielas stasta aktivitates.
Komunikacija tiek akcentéti piemeéri par pirmajiem iesniegtajiem priekSmetiem,
lietam, fotografijam Laikmetigas véstures muzejam.

Isteno Latvijas Lielo pilsétu asocidcija sadarbiba ar 9 republikas pilsétam.
Publikacijas regionalaja presé un interneta medijos par inciativu “Brivibas ielu
stasts”.

Isteno 9 republikas pilsétas.

Intervijas ar organizatoriem, istenotajiem un véstnesiem.

Isteno pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialisti.

Sociala reklama medijos ar aicindjumu iesaistities Brivibas ielu stasta veidoSana.
Pasta véstulu nosttiSana potencialajiem sadarbibas partneriem.

Isteno pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialisti, atbildigie par pasakumiem.
Sabiedriskas apsprieSanas izzinoSana par jaunu nosaukumu pilsétas
infrastruktiras objektiem, pieminas zimju izvietoSanu.

Isteno atbildigie par pasakumiem, pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialisti.
Sadarbibas veidoSana un komunikacija starp Brivibas foruma organizacija
iesaistitajam pusém - augstskolam, visparizglitojosam iestadém, uzneémeéjiem.
Isteno atbildigie par pasakumiem, pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialisti.

2018. gada februaris- marts

Februari tiek izsutita informacija medijiem par 2018.gada norisu planiem.

Isteno Latvijas Lielo pilsétu asocidacija, VARAM, pasvaldibu sabiedrisko attiecibu
specialisti.

Aktivitates regionalajos medijos (intervijas laikrakstos, radio, TV par inciativu
katra regiona), kur iesp€jams 1ss viedoklu apkopojums no potencialajiem Brivibas
foruma dalibniekiem.

Isteno 9 republikas pilsétu sabiedrisko attiecibu specialisti.

Konkursa “Mana ideja Latvijai” izsludinaSana ka pirmais Brivibas foruma
pasakums. Konkurss var tikt rikots plasai sabiedribai ar aicinajumu iesitit idejas
Latvijas attistibai un uzplaukumam nakotné.

Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu.
Komunikacija par Brivibas ielu stasta istenoSanu vietéjos medijos.

Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu.

9 republikas pilsétu atbildigo parstavju par Brivibas ielu stasta istenoSanu
apmaciba komunikacijai par Brivibas ielu stasta un ta aktivitatém.

Isteno Latvijas Lielo pilsétu asocidcija, koncepcijas autors Gints Griibe.

Marta tiek turpinats aicinajums novadu pasvaldibas rikot savu Brivibas ielu stastu
programmu.
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Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu.
Publikacijas un diskusijas regionalajos medijos u.c. formatos par pieminas zimju
doSanas faktu.

Isteno 9 republikas pilsétu sabiedrisko attiecibu specialisti.

Intervijas ar izcilajiem novadniekiem ka sava veida reklama Brivibas forumam.
Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu, sabiedrisko
attiecibu specialisti.

2018. gada aprilis

Starptautiska komunikacija - aktivitates caur Latvijas véstniecibam, sadarbiba ar
arvalstis dzivojoSajiem latvieSiem, publikacijas facebook, ieteicama sadarbiba ar
Latvijas institutu, atgrieZoties pie vinu idejas “Latvija vieta, kur atgreizties”
Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu isteno$anu, sabiedrisko
attiecibu specialisti.
Komunikacija par Brivibas ielu stastu kopuma un ta atseviskam aktivitatéem - vides
reklamas izvietoSana (ja iespé&jams), preses relizes izsttiSana par 4.maija
pasakumiem saistiba ar Brivibas ielu stasta uzsakSanu (vélama atseviSku
“pilotobjektu” - izstades priekSmetu izvietoSana pilsétvidé (gaismas stends,
skatlogs u.tmldz.)).
Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenoSanu, sabiedrisko
attiecibu specialisti atbilstosi pieejamam finansejumam.
2018. gada maija komunikacija tiek sagatavots 9 republikas pilsétu pazinojums ar
aicindjumu “atgriezties” savos novados ar idejam, priekslikumiem, savu pieredzi,
lai saglabatu brivibas sapni. Brivibas ielu stastu atklasana pilsétas 4. maija
pasakuma ietvaros (ja attiecinams), sadalot komunikaciju par $adiem notikumiem:
- jaunu nosaukumu doSana vietam, pieminas plakSnu atklasana - 1pass
pasakums ar goda pilsonu dalibu, ar nosaukuma iesvétiSanas ritualu un
pavadosu muzikalu programmu vai kadu atsevisku Brivibas foruma aktvitati.
Aicinajums veidot iedzivotaju pasSportretu un video galeriju no atklaSanas
notikumiem.
Isteno 9 republikas pilsétu atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu
- video filmas “9 pilsétas - iela viena” veidoSana par Brivibas ielu stasta norisi
un atklasanu visas 9 republikas pilsétas.
Isteno VARAM piesaistitais izpilditdjs sadarbiba ar 9 republikas pilsétu
atbildigajiem parstavjiem par aktivitasu istenosanu.

Pilsétas un citas vietas, kuras notiek Brivibas forums, tiek nodrosinats pasakuma ieraksts
vai tieSraide (iespéju robeZzas).

2018. gada maijs - septembris

VispatveroSa komunikacija par Brivibas ielu stasta norisi (isteno 9 republikas pilsétu
atbildigie parstavji par aktivitasu istenosanu), ko veido:

mediju informeésana par izstazu atklasanu, Brivibas foruma pasakumiem;

Brivibas ielu stasta izstades apraksti par priekSmetiem - katru nedélu viens
apraksts tiek publicéts socialajos medijos;

pieméri par notikuSajam Brivibas foruma aktivitatém tiek publicéti socialajos
medijos (socialajai reklamai facebook maksimali izmanto video saturu);
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e iedzivotaju aptauja “Kurus bijuSos novadniekus un izcilibas Jus personiski velaties
satikt” notiek caur regionalo presi vai katrai pilsétai atbilstoSakajiem
komunikacijas kanaliem;

e IpaSa publicitate, kas ietver preses relizes izsutiSanu, mediju brifingu
organizesanu, individualu aktivitaSu planosanu (ja laika perioda no maija lidz
septembrim pilsétas svétku ietvaros vai ka atseviSki notikumi tiek atklatas
atseviskas Brivibas ielu stasta aktivitates);

¢ notikuma izveide socialajos medijos (facebook, draugiem.lv) - ieteicams izmantot
tos socialo kontu turétajus komunikacijai, kuriem ir lielakais sekotaju skaits;
Attieciba uz Laikmetigas véstures muzeju un Brivibas forumu visu aktivitasu
norises laiku iesp€jamas paralélas un papildinosas aktivitates medijos, pieméram,
“Mana ideja Latvijai” video iestitiSana vai atsevisku filmésanas dienu organizesana,
kur jebkurs iedzivotajs var izteikt savu ideju Latvijai. Tapat var organizet sarunas
ar izciliem novadniekiem, kas tiek publicétas visa gada garuma. Laikmetiga
makslas muzeja apkopoto objektu dala (kas netiek izvietota izstade) var tikt
izvietota ar1 virtuala vide- pilsétas majas lapa, parpublicéjot socialajos medijos.
Tapat iedzivotaji savos socialajos kontos pasi var turpinat Latvijas laikmetiga
muzeja ideju, publicéjot savas dzimtas foto, stastus zem kopiga vienota
nosaukuma, piem., Brivibas stasti/Jekabpils/LV100;

e LTV, Latvijas Radio, LSM tieSraides vai ieraksti no republikas pilsétam, kur notiek
Brivibas forums;

e 2018. gada oktobri konkurss skolas “Mana ideja Latvijai”, kur projektu nedélas
ietvaros skoléni izstrada savas idejas Latvijai, aicinot konkursa piedalities ari citu
paaudzu iedzivotajus. Konkursa apkopojumu iespéjams publicet kada no
centralajiem komunikacijas kanaliem interneta, paredzot iedzivotaju balsojumu
par, vinuprat, labako ideju;

e komunikacija par Brivibas ielu stasta aktivitatéem turisma marSrutos -
publikacijas, pazinojumi, reklamas (sadarbiba ar tarisma specialistiem,
pasvaldibas sabiedrisko attiecibu specialistiem).

2018. novembris

Komunikacija novembri tiek veidota saistiba ar Latvijas valsts 100gades pasakumiem -
tajas pilsetas, kur notiek Brivibas ielu stasta galvenie pasakumi, tiek veidota ka notikumu
atklasana (iztades atklasSana, Brivibas foruma gala pasakumi) ar LMT straumes vai
www.lsm.lv uzaicinatiem mediju parstavjiem.

Arpus Latvijas dzivojo$o izcilibu, kuras tiek uzaicinatas piedalites Brivibas foruma,
ieraSanas, lekcijas vai uzstasanas citos formatos tiek veidotas ka Latvijas meéroga
notikums, organizéjot intervijas TV, radio, prese.

Var tikt organizeti Sadi komunikacijas pasakumi (isteno 9 republikas pilsétu atbildigie
parstavji par aktivitasu istenosanu, sabiedrisko attiecibu specialisti):

e rezultatu apkopoSana un sabiedriskas apsprieSanas rezultatu izzinoSana (ielas,
pieminas vietas nakamjiem 100gadiem), konkursa “Mana ideja Latvijai” finals;

e nosleguma preses konference, Brivibas ielu stasta kopéja prezentacija, publikaciju
sagatavoSana par Brivibas foruma idejam, t.sk. 9 republikas pilsetu
priekslikumiem Latvijai nakamajiem 100gadiem, un to izzinoSana publicéSanai
Latvijas medijiem;

e 1pasSi mediju pazinojumi, ja kads no iedzivotajiem vélas nodot savu izstades
priekSmetu muzejam;



e vairaki raidijumi par Brivibas ielu kada no pilsetam (sadarbiba ar LTV1 raidijumu
lelas garuma);

e preses relize par rezultatiem, filmas “9 pilsétas - viena iela” prezentacija
kinoteatros.

7. Komunikacijas procesu vadiba

Komunikacijas procesi tiek veidoti katra republikas pilseta atseviski, ko veic atbildigie par
atbildigie par Brivibas ielu stasta aktivitaSu istenoSanu un sabiedrisko attiecibu specialisti
pieejama budZeta ietvaros. Koordinacija iespéjama ar Latvijas 100gades biroju,
organizejot papildus konsultacijas.

8. Apmacibu materials un priekslikumi Brivibas ielu stasta komunikacijai
pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialistiem

Bitiska ir Laikmetigas véstures muzeja izstades apmekléjumu nosacijumi, t.sk. vai un kadi
biis ipaSie piedavajumi. Ja iespéjams, vélams nodrosinat bezmaksas izstades apskati. Ja
nav iespé€jams, javeido atlaizu politika 1pasam iedzivotaju grupam - skoléniem,
studentiem, pensionariem, invalidiem.

Ir veidojama sabiedriska apsprieSana par nosaukumu doSanu vai priekslikumu
apkoposanu par ielu nosaukumiem. Tapat sabiedriska apspriesana ir veidojama attieciba
uz pieminas zimju izvietoSanu pilséta saistiba ar Latvijas 100gades stastiem un ar tiem
saistitam personibam. Marketingam izmantojams instruments - priekSlikumu
iesniegSanas laiks ka kopigs pasakums, kura Sie priekslikumi tiek diskutéti, apspriesti,
aizstavéti, un tas var tikt piemérots socialo mediju vide lidz 2018.gada 18.novembrim.

Marketings Brivibas forumam tiek veidots ar iedzivotaju iesaisti par novada izcilajiem
cilvekiem, kuri te dzivojusi un kurus pilsétas iedzivotaji velas redzét atgrieZamies. Tapat
tas tiek veidots, lai veicinatu atgriezeniskas saites nodroSinasanu un orientéSanos uz
personibam, izciliem pieredzes stastiem.

Stipendijas iedibinasana saistiba ar kadu novada izcilibu veicinas sasaisti ar novada
izcilibam nakamo paaudZu limeni.

Foruma dalu nosaukS$ana pilsétas vésturisko personu varda var iedibinat forumu ka
tradiciju (piem., Jana Cakstes forums, Marko Rotko forums un tmldz.)

Marketinga elementi foruma ir konkurss “Mana ideja Latvijai” ka formats, kura iesaistas
iedzivotaji un tas var klut par visas Latvijas akciju.

Ka papildus aktivitate var biit ipasa viesu uznemsanas akcija - konkurss “Kurs uznems
izcilos novadniekus pie sevis majas pusdienas vai vakarinas”, tadéjadi istenojot
“atgrieSanas majas” ideju.

Medijiem var tikt piedavats veidot savu saturu, balstoties uz foruma atseviSkam
aktivitatem - piem., profesionala saruna ar muzikiem par mizikas izglitibu Liepajas
Brivibas foruma ietvaros vai Jelgava - politiska saruna par Zemgali ka prezidentu kalvi un

=n

politiku ka profesiju. Var but ipasas parraides radio “Krustupunkta” vai LTV programmas
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“Lielais jautajums” 2018.gada beigas, kas aptvertu visu 9 republikas pilsétu
priekslikumus par nakotnes stratégiju.

Brivibas forums komunikacija tiek veidots ka atgrieSanas kustiba, ka veicinat izcilibu
atgrieSanos ar pieredzes un iedvesmas stastiem majas. Ta var klut par kustibu visa Latvija.

Laikmetigas véstures muzeja izstades nosaukums katra no pilsétam var atskirties. Butiski,
ka tas tiek komunicéts ka Brivibas ielu stasta dala.

Ir butiski sasniegt lielaku iedzivotaju iesaisti izstades veidoSana, pozicionéjot izstadi
komunikacija ka Latvijas 100gades kopprojektu, ko iedzivotaji kopa ar vésturniekiem, un
maksliniekiem veido sava pilséta.

Butiski, ka regulari tiek apzinats izstades apmekléetaju skaits, apkopojot to atsauksmes,
viedoklus par izstadi. Butiski jau sakotnéji noteikt, kadu izstades apmeklétaju skaitu
planots sasniegt.

[zstade var aicinat gan nodot priekSmetus muzeju riciba, gan to fotografét un iesttit. Tada
veida “mans stasts Latvijas simtgadei” klist plasaks par pasas izstades stastu.

lespéjams izstades rezultatus izdot gramata, kataloga, tadéjadi to veidojot ka Latvijas
iedzivotaju vestures gramatu.

Replikas par priekSmetiem un atsevisku stastu piemérus iespéjams izdod ka suvenirus.
Var tikt izdota vesturiskas Brivibas ielas pastkarsu sérija.

Ka Laikmetigas véstures muzeja izstades marketinga instruments var kalpot lielformata
plakatu izvietoSana, kas veésta par izstadi un tas objektiem.

9. Priekslikums darba uzdevumam par apkopojoso video filmu

Dokumentalas filmas "9 pilsétas viena iela” izveides meérkis ir apkopot Latvijas cilveku
stastus, viedoklus, redzéjumu par Latviju nakamajiem 100gadiem un fiksét hronikas
veida Latvijas vietas un to izskatu Sodien.

Filma butu laba laikmeta lieciba par Sodienas cilvekiem un iezimétu cilvéku idejas,
priekslikumus Latvijas nakotnes attistibai.

Filmas siZetiskais stasts varétu tikt buivets ka vienas dienas stasts Latvija 2018.gada,
ietverot paralélas norises visas 9 republikas pilsétas - pilséta mostas, sakas ikdienas dzive
ar tas atSkirigajam un lidzigajam iezimém, ieziméjas atseviski varoni, kuri ari piedalas
filmas kopéja stasta ar savam idejam Latvijai.

Katra no pilsetam tiek izvélets tads varonis, kura gaitas tiek “izsekotas” vienas dienas
laika. Tas var bt taksists, sétnieks, skoléens, biroja darbinieks, pilsétas mers, pensionars,
skolotajs - sava veida socialais modelis. Tie var but ar1 ir cilvéki, kuru darba diena paiet
Brivibas iela. Kamera izseko vinus visas dienas cikla un vini it ka ir tie, kuri véro satiktos
cilvekus 9 pilsétas un klausas vinu stastus par idejam Latvijai. PaSu varonu filméti stasti
/idejas Latvijai seko filmas beigas.
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Ideja/priekslikums augstak minéto varonu izvelei - stasts par 9 cilvekiem republikas
pilsétas, kuriem ir vienadi vardi un uzvardi, nemot popularakos vardu savienojumus,
pieméram, Janis Kalnins. Tas lautu ka saistelementu filma apkopot un ietvert dazadus
2018.gadu raksturojosus attiecigas pilsétas sociologiskus datus - cik cilvéku, kur un ka
dzivo - sava veida sniedzot statistisko stastu - vésturisko fotografiju 2018.gadam. Filmas
sakums vésta, ka visa Latvija dzivo “x” Jani Kalnini, katra republikas pilséta tik un tik Jani
Kalnini. Talaka filma gaita vésta par viniem personigi. Statistiski caur So stastu tiek stastits
par katru pilsétu, bet reizé tiek veidots Latvijas socialantropologisks portrets. Ka filmas
centrale ir pilsétas dome vai Pilsonibas migracijas lietu parvalde sniedz Sadu informaciju,
cik pilséta ir Sadu cilvéku un filma tiek stastits par Siem cilvekiem. Vini ir ta briza tipiskais,
vidéjais attiecigas pilsétas iedzivotajs, caur kuriem ieziméjas laikmets, identitates,
valodas 1patnibas.

Otra paraléla linija ir stasts par nakotni un tiem cilvékiem, kuri piedalas Brivibas foruma
visdazadakajos formatos. Kopéjais filmas meérkis vai virsuzdevums ir apkopot video
formata Brivibas foruma idejas, veidojot Brivibas foruma vienotu stastu - foruma
dalibnieku idejas par Latvijas attistibu, viziju, redzéjumu nakamajam gadsimtam, saviem
bérniem, mazbérniem. 9 republikas pilsétas visi Brivibas foruma dalibnieki tiek
fikseti/ierakstiti lidziga vizuala formata ka intervijas vai sarunas.

Katras pilsétas vizualais stasts tiek filméts atseviski ka sava veida cela filma 9 republikas
pilsétu Brivibas ielas, kas veido savstarpé€ju savietojumu ar citam pilsetam. Tas var but ari
filmas varonu stasts par Latvijas brivibu, par sapni, kas nosargats.

Iek]ut filma bus iespé€ja ikvienam, kad noteikta reizé, laika un vieta ikviens Latvijas
iedzivotajs varés piedavat savu ideju Latvijai. Pilsétas laukuma vai Brivibas iela varétu but
kamera, lai varetu nofilméties un atsutit savu ideju par Latvija attistibu.

Filma ka saistelements varetu but Zurnalists, kur$ brauc pa 9 republikas pilsétam, un
vinam uztic stastus. Tam jabut visa Latvija pietiekami popularam Zurnalistam (piemeéram,
Toms Bricis, Ingus Ulmanis u.c.). Vins ir tas, kur§ dodas cela un kuram tiek stastitas $is
idejas par Latvijas attistibas iespéjam, kuras stasta uzrunati un nejausi sastapti cilveéki.
Ka cela filmas elements no pilsétas uz pilsetu, tiek izmantotas radio zinu skanas, kas vesta
par notikumiem taja diena.

Filmas meérkis ir dokumentét katru republikas pilsétu, vizuali stastu veidojot ka cela
filmas un kinohronikas apkopojumu un miusdienu statistiskas informacijas apkopojumu.
Katras pilsétas stasts ienak ar filmas kadriem, kas raksturigi katras pilsétas Sodienai,
eékam, skveriem, cilvekiem, masinam (tiek filméts ar domu, ka $is vietas izskatisies péc
100 gadiem).

Kopé€jais stasts ietver vienas dienas ciklu visas 9 republikas pilsétas - pilséta mostas,
pilsétas dzive un pilsétas ritms pariet nakts rezima. Viss Sis cikls tiek paradits caur filmas
galvenajiem varoniem.

Kopéjais filmas garums ieteicams 52 minutes (TV klasiskais formats). Katrai pilsétai sava
komunikacija butu iespéjams izmantot atseviskas epizodes no filmas. Stilistiski filma ir
veidota ka socialantropologisks stasts, kura ar subjektivas kameras vérojumu ieziméjas
Sodienas Latvija un tiek ietverti kinohronikas elementi.

Filmas izveides periods no 2018.gada maija lidz 2018.gada novembrim.



