Maldinod apgalvojumi par ekologiskumu

| zvilkums no vadlinijam par to, ka rstenot/piemer ot
Direktivu 2005/29/EK par negodigu komercpraks

2.5. Maldino& apgalvojumi par ekologiskumu
2.5.1. levads/Definicija

Izteicieni "apgalvojumi par ekologiskumu™ vai "zalie apgalvojumi™ attiecas uz praks, kas liek
domat vai ka citadi rada iespaidu (komercialas komunikacijas, marketinga kampanu vai
reklamas konteksta), ka razojums vai pakalpojums ir videi draudzigs (t.i., tam ir pozitiva
ietekme uz vidi) vai mazak kaitigs videl neka konkurentu preces vai pakalpojumi. Tas var biit
saistits, pieméram, ar sastavu, izgatavoSanas vai razoSanas veidu, likvidéSanas veidu un
energijas patérina vai piesarojuma samazinajumu, ko var sagaidit, to lietojot. Ja Sadi
apgalvojumi nav patiesi vai tos nav iespéjams parbaudit, S0 praks var raksturot ka "zalo
tukSvardibu” ("green washing").

Perkot razojumus, patérétaji var nemt véra ar vidi saistitos gpsvérumus. Planojot savas
reklamas un marketinga kampanas, tirgotaji arvien vairak nem véra Sos faktorus, un
apgavojumi par ekologiskumu ir Kluvus par spécigu marketinga instrumentu. Tacu, lai
apgalvojumi par ekologiskumu batu informativi patérétajiem un efektivi veicinatu tadu precu
un pakalpojumu noietu, kas mazak ietekme vidi, ir svarigi, lai tie butu skaidri, patiesi, precizi
un nemaldinos. Tie nedrikst arf uzsveért kadu vides jautajumu un slépt kompromisus vai
negativu ietekmi uz vidi. Apgalvojumiem par ekologiskumu jabit patiesiem art tapéc, lai
aizsargatu tos tirgotajus, kas pauz patiesus apgalvojumus, pret tadu tirgotaju negodigu
konkurenci, kuri izmanto nepamatotus apgal vojumus par ekologiskumu®.

Nav tadu ES tiesibu aktu, kas TpaSi saskanotu marketingu saistiba ar vides jautajumiem. Uz
apgalvojumiem par ekologiskumu dalgji attiecas specifiski Kopienas tiesibu akti, kas
reglamenté kadas razojumu kategorijas vides aspektus un aizliedz norazu, logotipu vai etikeSu
maldinodu izmantoSanu ar atsauci uz Siem specifiskgjiem tiesibu aktiem. Sie tiesibu akti
paredz ipadus noteitkumus, kas prevalé par direktivas visparigakajiem notelkumiem, ka
paskaidrots ieprieks 1.9. iedala. Sadu tiestbu aktu pieméri ir doti 2.5.2. iedala.

Bez Siem aspektiem, uz kuriem attiecas specifiski ES tiesibu akti, novertéjot apgalvojumus
par ekologiskumu un nosakot, vai apgalvojums ir maldinoss péc satura vai veida, ka tas tiek
pasni egts pateretajiem, izmanto direktivas visparigos noteikumus.

Tas tika uzsvérts, kad 2008. gada 4. decembri Vides padome pienéma secinajumus par
llgtspéjiga patérina un razoSanas un ilgtspéjigas rapniecibas politikas ricibas planu.
Secinagjumu 18. punkta Padome "AICINA dalibvalstis pilniba istenot negodigas
komercprakses direktivu, pemot vera apgalvojumus par ieverotiem vides standartiem;

%0 Skatit, piemeram, neseno aptauju par priekSstatiem par ekologiskumu — Paterétaju izpratne par apgalvojumiem
par ekologiskumu reklama —, kuru veica Consumer Focus un kur atklajas, ka 58 % no aptavjatsjiem
pateretajiem uzskata, ka daudzi uznemumi izliekas par ,zaliem” tikai tapec, lai paaugstinatu cenas. SK.:
http://consumerfocus.org.uk/en/content/cms/Publications__ Repor/Publications _Repor.aspx



AICINA Komisiju jebkadas turpmakas pamatnostadnes attieciba uz Negodigas komer cprakses
direktivu iek/aut jautazjumu saistiba ar apgal vojumiem par ieverotiem vides standartiem”.

2.5.2. Parskats par ES specifiskajiem tiestbu aktiem par apgalvojumiem par ekologiskumu

a) Biologiskais markgjums ir defingts Regula (EK) Nr. 834/2007°" un tiek reglamentets
saskana ar to; tgja dots terminu un saisinajumu (piemeram, "bio" vai "eko") saraksts, kurus var
Izmantot produktu markgjuma, reklama un tirdzniecibas dokumentos un kuri atbilst saskana ar
min&to regulu noteiktajam prasibam.

Ar regulas 23. pantu ir aizliegta Sadu markejumu maldinoSa izmantoSana:

"2. S panta 1.punktz minétos terminus nekur Kopieng un nevieng Kopienas valoda
neizmanto tadu produktu markéjuma, reklama un tirdzniecibas dokumentos, kuri neatbilst
saskana ar S0 regulu noteiktam prasibam, izzemot gadzjumus, kad Sos terminus attiecina uz
produktiem, kas nav partikas vai baribas produkti, vai kad So terminu izmantojums
viennozimigi nav saistits ar biologisko razosanu.

Tapat neizmanto tadus terminus, tostarp terminus precu zimes, un praks, kas — izmantoti
markejuma vai reklama — var maldinat patérétaju vai lietotaju, liekot domat, ka produkts vai
ta sastavdaja atbilst saskana ar 3o regulu noteiktam prasibam.

3. &7 panta 1. punkta minétos terminus neizmanto produktiem, kuru markejuma vai reklama
saskana ar Kopienas noteikumiem ir janorada, ka tie satur GMO, sastav no GMO vai ir
razoti no GMO."

Regula paredz ari noteikumus par apstradatu partiku un par obligatam noradem un
logotipiem.

b) Energijas markeSanu reglamenté Direktiva 92/75/EEK®. PardoSanai, iznomasanai vai
pirkSanai uz nomaksu piedavatajal sadzives tehnika ir japievieno norade un etikete, kur
sniegta informacija par to, kadu daudzumu (elektriskas vai citas) energijas vai citu batisku
resursu ta patere.

Direktivas 7. panta b) punkts aizliedz Sadu norazu maldinosu izmantoSanu:

"Ja tas var maldinat vai radit neskaidribas, tad citu etifesu, zmju, simbolu vai uzrakstu
izvietoSana attieciba uz energijas pateripu, kas neathilst Sis direktivas prasibam un citam
istenoSanas direktivam, ir aizliegta. Ss aidiegums neattiecas uz Kopienas vai attiecigas

valsts vides markejuma sistemam' >

*! Padomes 2007. gada 28. jinija Regula (EK) Nr. 834/2007 par biologisko raZzo$anu un biologisko produktu
markéSanu un par Regulas (EEK) Nr. 2092/91 atcelSanu, OV L 189, 20.7.2007., 1.-23. Ipp.

%2 Padomes 1992. gada 22. septembra Direktiva 92/75/EEK par sadzives tehnikas energijas un citu resursu
patérina noradiSanu, izmantojot etiketes un standarta informaciju par precem., OV L 297, 13.10.1992., 16.—
19. lpp.

%3 Priekdikums Direktivas 92/75/EEK parstradasanai Sobrid ir likumdoSanas procesa padéja posma. Stajoties
speka, tas pieskirs Komisijai pilnvaras pienemt markéSanas pasakumus attieciba uz konkretiem razojumiem.
MarkeSanas direktivas darbibas joma tiks paplaSinata uz visiem ar energiju saistitiem razojumiem, kuriem, tos
piedavajot pardoSanai, iznomaSanai vai pirkSanai uz nomaksu, bisjapievieno norade un etikete ar informaciju
par raZzojuma energijas un nepiecieSamibas gadijuma art citu resursu paterinul.

Labi zinama A-G klases skala (un ledusskapjiem A+ un A++ klase) paliks lietoSana ar iespéju to paplasinat [idz
A+/A++/A+++ Kklasel, un paterétaji vienmer bas informéti par labako tirga piegjamo klasi, jo direktiva tiks



¢) Riepu markéSanu reglamentés ar regulu par riepu markéSanu attieciba uz degvielas patérina
efektivitati un citiem biitiskiem parametriem™, kas paredz, ka riepu raZotajiem biis janorada
degvielas patérina efektivitate, sakere ar slapju celu un argjais ritosas dalas trok&a Iimenis
C1, C2 un C3 klases rigpam (t.i., riepam, ar kuram parsvara aprikoti vieglie automobili,
vieglie un smagie kravas transportlidzekli). No 2012. gada 1. novembra Sie raditaji tiks
izvietoti tirdzniecibas vietas drukatu etikeSu veida, kuras izvietotas tirdzniecibas vieta riepu
tieSa tuvuma, vai ta bis ka uzlime uz riepas protektora. Saskana ar regulas 4. un 5. pantu riepu
raditaji bos janorada ari galapatérétajiem piegadatga rekina va ta pielikuma, kad vini
iegadajas riepas, ka art tehniskajos reklamizdevumos, pieméram, katalogos, brosiras, vai
interneta reklamas material os.

d) Degvielas un CO2 markeSana: saskana ar Direktivu 1999/94/EK ™ degvielas ekonomijas
etiketei jabat izvietota tirdzniecibas vieta pie visiem jauniem viegliem automobiliem. Sai
etiketel ir jabit skaidri saskatamal un jaatbilst notetktam prasibam, kasizklastitas | pielikuma.
Jo ipaSi tga ir jaietver oficialie dati par degvidlas patérinu, kas izteikti litros uz
100 kilometriem vai kilometros uz litru (vai judzes uz galonu), un CO2 emisijas g/lkm.

7. pants paredz, ka "Dalibvalstis nodrodna, lai 3., 4., 5. un 6. panta minétajas etiketes,
rokasgramatas, plakatos vai reklamas publikacijas un materialos bitu aizliegta citu zimju,
simbolu vai uzrakstu klatbatne, kuri attiecas uz degvielas patérinzu vai CO2 emisiju un kuri
neatbilst §s direktivas prasibam, ja to paradiSana var radit neskaidribas jaunu vieglo
automobi/u iespejamiem lietotajiem.”

Turklat 1V pidikums paredz obligatus noteikumus attieciba uz automobilu reklamas
publikacijam:
"Dalibvalstim ir janodroSina, lai visas reklamas publikacijas batu oficiali noteikta degvielas
pateriga dati un oficiali noteiktie COZ2ipatnejgs emisjas dati par attiecigajiem
transportlzdzek/iem. Sai informacijai ir jaatbilst vismaz Sadam prasibam:

1. jabat viegli salasamai un vismaz tikpat redzamai ka reklamas publikacijas
sniegtajai informacijas galvenajai da/ai;

2. jabit viegli saprotamai, pat pavird lasot;

3. oficiali noteiktie degvielas pateriza dati ir jasniedz par visem daZadajiem
automobi/u mode/iem, uz ko attiecas reklamas materials. Ja reklame vairak neka vienu

modeli, tad oficiali notelktos degvielas patérira datus ietver visem modefiem vai norada
diapazonu starp diktako un labako degvielas patérinu. Degvielas patéerinu izsaka litros uz

paredzeta prasiba, katumsi zala krasa vienmer apzime labako klasi. Markejuma neatlauta izmantoSana bas
aizliegta, un dalibvalstim, 1stenojot direktivu, bus iespeja Sgja gadijuma piemerot dazadus sodus. Jauna direktiva
pastiprina ar1 tirgus uzraudzibas noteikumus saskana ar Regulu Nr. 765/2008/EK ar merki samazinat
neatbilstibu. Jaunums parstradataja direktiva ir obligatas reklamas ievieSana: "ikviena konkréta modela ar
energiju saistita razojumareklama, uz kuru attiecas §is direktivas istenoSanas pasakums, jatgja ir atklata
informacija attieciba uz energiju vai cenu, tiek noradita razojuma energijas efektivitates klase" (4. panta
2. punkta a) apak3punkts).

Regulu piepema 2009. gada 25. novembri. Ta jabat publicgta OV 2010. gadajanvara sakuma, un ta stasies
speka 20 dienas pec Sis publikacijas.
* Ejropas Parlamenta un Padomes 1999. gada 13. decembra Direktiva 1999/94/EK attieciba uz pateretajiem
domatas informacijas piegjamibu par degvielas ekonomiju un CO2 emisijam saistiba ar jaunu vieglo automobilu
tirdzniecibu, OV L 12, 18.1.2000., 16.-23. Ipp.



100 kilometriem (1/100 km), kilometros uz litru (km/l) vai ka attiecigu So lielumu
apvienojumu. Visus skaitliskos lielumus uzdod 17dz vienai zmei aiz komata.

Sos lidlumus var izteikt citas vienibas (galonos un jidzzs), ciktal tas ir saderigi ar
Direktivas 80/181/EEK noteikumiem.

Ja reklamas publikacijas ir tikai atsauce uz marku, nevis uz kadu konkréetu modeli, tad
degvielas patérina dati nav jasniedz."

€) Energoavotu bilances atklaanu nosaka Elektroenergijas Direktiva 2003/54/EK™>, kas
dalibvalstim paredz pienakumu nodroSinat, lai elektroenergijas piegadataji rékinos vai to
pielikumos un klientiem piegjamaj os reklamas material os noraditu:

"a) katra energijas avota daju kopeja energijas avotu apjoma, ko attiecigais
piegadatajsizmantojisiepriekseja gada;

b) vismaz noradi uz esoSem informacijas avotiem, piemeéram, timek/a vietnem, kur ir
publiski piegama informacija par ietekm uz vidi, vismaz attiecitba uz CO2 emisju un
radioaktivajiem atkritumiem, ko rad;jus attieciga piegadataja elektroenergijas razosana no
tam piegjama kopeja energijas avotu apjoma iepriek&ja gada."

Attieciba uz elektroenergiju, kas iegita apmainas cela vai importéta no uzpémuma arpus ES,
var izmantot kopgjo apjomu, kas nodroSinats apmainas cela vai piegadats no mincta
uzpémumaiepriekseja gada.

f) Ekomark&jumu var pieskirt razojumiem, kas razojuma aprites cikla atbilst noteiktam vides
prasibam saskana ar Regulu 1980/2000°" (ko padaik parstrada).

Parstradatas jaunas regulas 10. panta 1. punkta noteikts, ka "Ir aizliegta jebkada nepatiesa vai
maldinoSa reklama vai tadas etiketes vai logotipa izmantoSana, kuru var sgjaukt ar Kopienas
ekomark&jumu”.

2.5.3. Direktiva un maldinos apgalvojumi par ekologiskumu

Direktiva neparedz 1pasus noteikumus par vides aspektos balstitu marketingu un reklamu.
Tomér tas notelkumi attiecas uz visem patérétgjam domatiem apgalvojumiem saistiba ar
uznémumu komercpraksi, tostarp art saistiba ar vidi.

Ka notelkts direktivas 10. apsveéruma, ta tieSam "paredz patérétaju tiesibu aizsardzbu, ja
attiecigz nozare nav konkretu Kopienas tiesibu aktu, un aizliedz tirgotajiem radit nepareizu
priekSstatu par produktu iedabu”.

Direktiva neliedz izmantot apgalvojumus par ekologiskumu un ir tiesiskais pamats, lai
nodroSinatu, ka tirgotaji apgalvojumus par ekologiskumu izmanto ticama un atbildiga veida.

% Ejropas Parlamenta un Padomes 2003. gada 26. jinija Direktiva 2003/54/EK par kopigiem noteikumiem
attieciba uz elektroenergijas iekSejo tirgu un par Direktivas 96/92/EK atcelSanu, OV L 176,15.7.2003.,
37.-56. Ipp.

*" Ejropas Parlamenta un Padomes 2000. gada 17. jilija Regula (EK) Nr. 1980/2000 par parskatito Kopienas
ekoetiketes pieskirsanas programmu, OV L 237, 21.9.2000., 1.-12. Ipp.



Direktivas noteikumu attiecinaSanu uz apgalvojumiem par ekologiskumu var izteikt ka divus
galvenos principus:

a) saskana ar direktivas visparéjiem noteikumiem tirgotaju paustajiem apgalvojumiem
pirmam kartam ir jabtt konkrétiem, preciziem un neparprotamiem;

b) tirgotaju riciba ir jabat zinatniskiem pieradijumiem, kas pamato apgalvojumus, un
tirgotajiem ir jabiit gataviem tos saprotama veida i zklastit, ja apgal vojumu apstrid.

2.5.4. Ar | pielikumu ir aidiegtas atseviski maldinoSi apgalvojumi par ekologiskumu
Saskana ar direktivas | pielikumu ("melno sarakstu) Sadu praks vienmgr uzskata par
negodigu un tapec aizliedzamu neatkarigi no ta, ka ta ietekmge pateretaju attieksmi:

— Nr. 2: Jaizstada uzticibas zimes, kvalitates zimes vai lidzigas zimes bez vajadzigas at/aujas
iegisanas.

Piemérs. jebkura Kopienas vai valsts markéjuma (pieméram, "Nordic Swan label”, "Blue
angel” vai "NF environment") izmantoSana bez at]aujas.

— Nr. 4: Ja apgalvo, ka tirgotaju (tostarp vira komercpraks) vai produktu ir sertificejud,
ieteikus vai at/avusi lietot valsts vai privata struktira, bet tas neatbilst patiesibai, vai ja tadu
apgalvojumu izsaka neatbilstigi sertifikacijas, ieteikuma vai lietojuma at/aujas nosaczjumiem.
Piemgrs. apgalvoSana, ka razojumu ir apstiprinajus vides agentira, NVO val standartizacijas
iestade, ja tas neatbilst patiesibai.

—Nr. 1: Jatirgotajs uzdodas par ricibas kodeksa parakstitaju, bet tas neatbil st patiesibai.
Piemgrs: tirgotajs sava timekla vietne pazino, ka vins ir parakstijis ricibas kodeksu attieciba
uz razojuma ekol ogiskajiem parametriem, bet tas neatbilst patiesibai.

— Nr. 3: Ja apgalvo, ka ricibas kodeksu apstipringja valsts vai citas struktiras, bet tas
neatbilst patiesibai.

Piemgrs:. tirgotajs apgalvo, ka vina autobiives uzpémuma ricibas kodeksu ir apgtiprinajus
valsts vides agentira, ministrija vai patérétaju tiesibu aizsardzibas organizacija, bet tas
neatbilst patiesibai.

25.5. Direktivas visparigo notelkumu piemérosana maldinoSem apgalvojumiem par
ekologiskumu

Saskana ar direktivas 6. panta 1. punkta a) un b) apakSpunktu:

"Komercpraksi uzskata par maldinodu, ja taja sniedz nepareizu informaciju, un tade/ ta ir
nepatiesa vai ja ta jebkada veida, tostarp vispareja snieguma, maldina vai var maldinat
vidusmera pateretaju, pat ja informacija ir faktiski pareiza (...) un liek vai var likt
paterétajam piegemt léemumu veikt darzjumu, kadu vigs citadi nebitu pieremis’, saistiba ar
vienu vai vairakiem no Siem elementiem: "a) (...) produkta esaniba vai zpasSibas; b) produkta
galvenas ipaSibas, piemeram, ta (...) labumi, riski, sastavs, (...) izgatavosanas (...)metode,
(...) atbilsme nolikam, (...) geografiska un komerciala izcelsme vai rezultati, ko var gaidit, to
lietojot, vai ar S0 produktu veikto testu vai parbauzu rezultati vai bitiskas 7pasSibas’.

Sis noteikums attiecas uz komercialiem pazipojumiem, tostarp apgalvojumiem par
ekologiskumu (pieméram, tekstu, logotipu, attélu un simbolu izmantoSanu). Tas paredz katra
atseviska gadijuma novertét praksi, S0 apgalvojumu saturu un to ietekmi uz vidusméra
paterétaja lemumu par pirkumu.



Var izveidoties divas dazadas situacijas.

i) Objektiva maldinasana: apgalvojums par ekologiskumu ir maldinoss, jo ietver nepareizu
informaciju un tade] ir nepatiess attieciba uz kadu no 6. panta 1. punkta saraksta ieklautajiem
ierakstiem.

Piemérs. apziméjuma "biologiski sadalas' izmantoSana, ja tas neatbilst patiesibai (pieméram,
uz razojuma, kas nav testéts); apziméjuma "nesatur pesticidus’ izmantoSana, ja razojums
patiesiba satur pesticidus.

Saistiba ar direktivas 12. pantu tas nozime, ka apgalvojumi par ekologiskumu ir japamato ar
pieradijumiem, kurus var parbaudit kompetentas iestades.

i) Subjektiva maldinasana: apgalvojums par ekologiskumu ir maldinoss, ja maldina vai var
maldinat vidusméra patéretaju, pat jataja ietverta informacija atbilst istenibai.

S situacija vairak attiecas uz veidu, ka apgalvojumi par ekologiskumu tiek pasniegti un
ieklautas konteksta, un uz iespaidu, kadu komercpazinojums rada patérétajiem, liekot tiem
domat par labveligu ietekmi uz vidi, kas var izradities maldinoSi.

Piemers. reklama, kura redzama automaSina zala meza; dabas objekti (ziedi, koki) tiek
izmantoti ka simboli; neskaidru un visparigu ar vidi saistitu raZzojuma priekSrocibu
izmantoSana ("videl draudzigs, zalS, dabai draudzigs, ekologisks, ilgtspejigs’); precu zimju
val razojuma nosaukuma krasoSana zala krasa.

Piemérs. velas mazgajamo maSinu razotajs apgalvo, ka jaunais modelis samazina tdens
patérinu par 75 %. Tas varctu atbilst patiesibai konkrétos laboratorijas apstaklos, tacu videjos
maj as apstaklos tidens patérinsS samazinas tikai par 25 %.

Piemgrs. pamatojoties uz etiketi vai sertifikacijas shemu, tiek apgalvots, ka partikas produkts
ir razots videi draudziga veida, bet patiesiba ta tikai liecina par to, kalauksaimnieks atbilst ES
tiesibu aktos noteiktagjiem ar vidi saistitajiem pamatstandartiem (savstarpéja atbilstiba).

— Lai valsts dienesti varétu veikt noveérteSanu, svarigair apgalvojumu skaidriba un precizitate.
Jo 1pasi biitu janoradata, lai batu skaidrs vidusmera patérétajam,

— va apgalvojums attiecas uz visu razojumu vai tikai uz vienu no ta sastavdalam
(pieméram, uz parstradajamu iepakojumu, ja saturs nav parstradajams, vai uz dalu no
iepakojuma, jaiepakojumsir tikai dalgji parstradajams);

— vai apgalvojums attiecas uz uznemumu (tiek piemérota visiem ta razojumiem), vai
tikai uz notetktiem razojumiem;

— ja apgalvojums neattiecas uz visu razojuma aprites ciklu, uz kuru aprites cikla
posmu vai razojumaipaSibu apgalvojumsties attiecas.

— Apgalvojumi par ekologiskumu, etiketes vai simboli nedrikst bit tadi, ka tos iespgjams
sgjaukt ar oficialgjiem apzimgjumiem.

— Novertéjuma janem véra ari razojuma raksturs. Attieciba uz noteiktiem razojumiem, kuri
jebkura gadijuma ir kaitigi videi (automobili, pesticidi, razojumi, kas satur toksiskas vielas),
apgalvojumi par viena razojuma aspekta ekologiskumu nedrikst radit maldinosu iespaidu, ka
pats razojumsir videl draudzigs.

Piemérs. Francijas apelacijas tiesa nesen apstiprinaja, ka maldinosa ir bijus reklama
pesticidam, kas markéts ka tads, kurs "biologiski sadalas’ un "ir droSs videi", kamér vairakas
pesticida sastava eso&is vielasjoprojam ir kaitigas augsnei ™.

%8 Francija— Lionas Apelacijas tiesa, 2008. gada 29. oktobris, lieta"Roundup” (Monsanto — Scotts France).



— Noderigus kritérijus un piemérus var atrast Komisijas nesaistoSgjas pamatnostadngs, kuras
publicétas 2000. gada ekologisko apgalvojumu izveidel un novértesana™, kas pamatotas uz
starptautisko  standartu  1SO 14201-1999. Sgjas pamatnostadnés ietvertas atsauces uz
apgalvojumiem par ekologiskumu, kuri biitu jauzskata par maldinosiem, piemgram:

— apgalvojumi, kas balstitas uz kaitiga produkta (pieméram, kimikaliju) klatheesamibu, ja
parasti Sis kategorijas razojumi nesatur So kaitigo produktu;

— nesatbilstiga apgalvojumu "nesatur ..." izmanto3ana, ja tie attiecas uz vielam, kuras nekad
nav tikuSas saidtitas ar razojumu, vai ja mingta viela ir bijus saistita ar razojumu, bet vairs
nav saistita (pieméram, par aerosolveida dezodorantu ir norade, ka tas "nesatur CFC", ja St
prasiba ar likumu ir noteikta ka obligata visiem Iidzigiem razojumiem).

2.5.6. Tadu ricibas kodeksu parkapumus, kas ietver saistibas attiectba uz vidi, arf var
uzskatzt par maldinoSam darbzbam.

Saskana ar direktivas 6. panta 2. punkta b) apakSpunktu:

"Komercpraksi uzskata par maldinodu, ja attieciba uz ta faktiem, gemot vera visas ipaSibas
un apstak/us, ta vidusmera patérétajam liek vai var likt piepemt lemumu velkt darzjumu, ko
vinsS citadi nebatu pieremis, un tas ietver gadijumus, ja tirgotgjs neievero ricibas kodeksa
ietvertos pienakumus, ko vinSir uzgemies, ja:

- pienakums nav tikai velmju lzmeni, bet ir stingrs un pieradams,

un

- tirgotajs, veicot komercpraksi, norada, ka ricibas kodekss viramir saistoss.”

Saskana ar So notelkumu var risinat tadu ricibas kodeksu parkapumus attieciba uz vides
aizsardzibu, ko pielavis uznémums, kas parakstijis Sadu kodeksu.

Piemérs. tirgotajs ir parakgijis saistosu ricibas kodeksu, kas veicina ilgtspéjigu koksnes
izmantoSanu, un sava timekla vietné izvieto kodeksa logotipu. Ricibas kodeksa ir ietverta
saistiba, kata parakstitaji neizmanto cietkoksni no nellgtspéjigi apsaimniekotiem meziem.
Tacu tiek konstatéts, ka timekla vietné reklamétie razojumi satur koksni no izcirstajiem
apgabaliem.®

Vidusméra patérétajs varétu sagaidit, ka kodeksa parakstitaji pardod razojumus, kas atbilst
8§im kodeksam. Valsts dienesti péc tam novertes, vai pastav iespgja, ka pircgjs, pamatojoties
uz to, var piepemt [émumu par pirkumu.

2.5.7. RaZojumu, tostarp ar tiem saistito apgalvojumu par ekologiskumu salidzinagSana ir
jaizverte saskapa ar kriterijiem, kas noteikti direktiva par maldinosu un salidznosu
reklamu

Direktiva 2006/114/EK par maldinosu un salidzinoSu reklamu (e-saite) jo ipaS paredz
nosacijumus, ar kadiem salidzinoZa reklama ir atlauta (1. pants). Sis direktivas 4. panta
noteikti kriteriji, saskapa ar kuriem ir atlauta salidzinoZa reklama. Sie kriteriji attiecas uz
reklamu, kura salidzinata dazadu razojumu ietekme uz vidi vai prieksrocibas.

Tadgjadi saskana ar So direktivu $ads salidzinajums cita starpa:
— nedrikst bt maldinoSs direktivas par negodigu komercpraks nozimg;

% pamatnostadnes ekol ogisko apgalvojumu izveidei un novértéSanai, 2000. gada decembris, Eiropas Komisija—
ECA SA, Dr Juan R Palerm.

% No vadlinijam par Apvienotas Karalistes noteikumiem (2008. gada maijs), ar ko isteno direktivu par negodigu
komercpraksi — pateréetaju aizsardziba pret negodigu tirdzniecibu — Godigas tirdzniecibas birojgBiznesa
uzpemumu un regulativas reformas departaments (2008. g.).



— ir tads, kas salidzina preces vai pakalpojumus, kuri apmierina vienadas vajadzibas vai ir
paredzeti vienam un tam paSam nolikam.

Attieciba uz salidzinajumu no vides aspekta valsts dienesti un paSregulacijas organizacijas
parasti skaidro So kritériju ta, ka salidzinajumam jaattiecas uz to pasu razojumu kategoriju.

— ir tads, kas objektivi salidzina viena vai vairakas So precu un pakalpojumu batiskas,
attiecigas, parbaudamas un reprezentativas pazimes.

No tirgotaja apgalvojuma jabit skaidram, va salidzinaSana notiek ar vienu vai vairakiem no
mingtajiem Kkriterijiem:

— ar pasas organi zacijas agrako razosanas procesu,

— ar paSas organi zacijas agrak razoto produktu;

— ar citas organizacijas razosanas procesu vai

— ar citas organizacijas razoto produktu.



